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Baby Boomers (1946-196Y) : ’
Preferencias: calidad, prestigio, marcas . s
reconocidds. P ! Generacion Z (‘QQ7—20.0)
Hdbl";?S: compran en fisico, valoran la e Preferencias: inmediatez, precios dccesibles,
atencién personalizada. tendencids.
Motivacion: segurio(o\o( y durabilidad. e Habitos: mobile first, TikTok, streaming.
—~Medios: TV, prensa, radio. e Motivacion: identidad, conexion o(igi‘tol?.

* Medios: redes sociales visuales (Tnstagram,
TikTok, YouTube).

Generacion X (1965-1980) GENERAC'ONES ﬁﬁ
Pre{:erenciols:.proo(uc’cos prdcticos, balance %\ DE CONSUMO

co\lio(o\o(-lorecm.
Habitos: adopcion temprana de tecnologia, a
consumen en tiendas fisicas.

C e
Motivacion: conveniencia, funcionalidad. omo COmPran Y PO?Q“ \ o Preferencias:  tecnologia  inmersiva  (realidad

S

%

Medios: correo electronico, Facebook, television. aumentada, videojuegos).
* Habitos: alto consumo digital desde la infancia.
e Motivacion: entretenimiento, innovacion.
* Medios: apps, plata{:ovmas de streaming, YouTube

Y

Preferencias: experiencias sobre productos, marcas ( ﬂ
con proposito. /\
Habitos: compras online, comparan antes de —J
adquirir.
e Motivacion: autenticidad, sostenibilidad. m
e Medios: redes sociales, influencers, reseas online. D
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