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RESUMEN (si la información es tomada de un artículo) 

 

El marketing híbrido es una estrategia que une los elementos del marketing digital y el 

tradicional que funcionan y que son interesantes de usar en conjunto, aprovechando las 

fortalezas de ambos métodos. 
Se trata de una respuesta a los cambios en el comportamiento del consumidor, integrando los 

medios digitales con los que no necesitan de Internet para crear una estrategia de marketing 

completa que de presencia a la marca tanto en el mundo virtual como en el físico. 
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Parafraseo del texto seleccionado. 
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