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Cuadro de Analisis
Marcas responsables con el medio ambiente y la sociedad

Tema central Alimentacion Innovacién en Banca
sostenible, movilidad responsable,
reduccion de eléctricay finanzas
huella ambiental | energias limpias sostenibles e
y compromiso inclusion social
social
Objetivos * Lograr cero * Acelerar * Financiar
emisiones netas transicion a actividades
para 2050 energias verdes
* Reducir uso de renovables * Reducir huella
plasticos * Expandir de carbono
* Promover lugares con carga * Impulsar
nutricion e eléctrica inclusion
iniciativas financiera y social
comunitarias
Metodologia * Implantacion de | « Disefio de autos * Emisién de
parques eolicos y eléctricos y bonos y
solares baterias préstamos verdes
* Programas de * Produccién de * Digitalizacion
reciclaje paneles solares para mejora del
» Reformulacion * Innovacioén cliente
de productos tecnoldgica * Programas de
educacion y
asesoria
financiera
Resultados * Alta reputaciéon | - Liderazgo global | < Reconocido en
en sostenibilidad en autos indices
en América Latina eléctricos sostenibles
» Avances * Fuerte * Gran volumen

posicionamiento




Divisién de Ciencias Econémico

UJAT Administrativas

UNIVERSIDAD JUAREZ
AUTONOMA DE TABASCO

T T D T Ciudad Universitaria del Conocimiento
notables hacia en energias de negocio
carbono neutral limpias sostenible
Implicaciones * Transparencia * Criticas por * Problemas en
éticas en metas condiciones tasas de interés
ambientales. laborales eh impacto social
* Debate: * Alta demanda * Desafios en
ultraprocesados y de minerales accesibilidad
salud publica financiera
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